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DATOS GENERALES DEL PROYECTO

NOMBRE DEL PROYECTO: CIRCUITOS 

TURÍSTICOS CULTURALES DELA REGION SUR DE JALISCO.



29/02/2008 JOSÉ GPE. VARGAS 

HERNÁNDEZ, M.B.A.;Ph.D.

3

UBICACIÓN FÍSICA: 

Región: 06 Sur de Jalisco

Municipios: Amacueca, Atemajac de Brizuela,

Atoyac, Gómez Farías, San

Gabriel, Sayula, Tapalpa, 

Techaqluta, Teocuitatlán de

Corona, Tolimán, Tonila, 

Tuxpan, Zacoalco de Torres,

Zapotiltic, Zapotitlán de Vadillo, 

Zapotlán el Grande.

http://images.google.com.mx/imgres?imgurl=http://ceas.jalisco.gob.mx/images/imgjal/mapa1.gif&imgrefurl=http://ceas.jalisco.gob.mx/apoyomunicipios.html&h=474&w=489&sz=77&hl=es&start=7&sig2=MmOA1uZvNOHRAknVrGDxIw&tbnid=ss5ZYYNCNaheRM:&tbnh=126&tbnw=130&ei=90suRuP1HIG2hQSQi7WrCQ&prev=/images%3Fq%3Dmapa%2Bregi%25C3%25B3n%2B06%2Bsur%2Bde%2Bjalisco%26svnum%3D10%26hl%3Des%26sa%3DG
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TIPO DE PROYECTO: de interés mixto (Público y 

privado)

GRADO DE AVANCE DE ESTUDIOS: Proyectos 

ejecutivos

VIABILIDADES CUBIERTAS POR EL 

PROYECTO: 

Ambiental y técnica
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DESCRIPCIÓN DEL PROYECTO:

Desarrollo de cuatro circuitos de turismo cultural 

en los 16 municipios que conforman la región 6.

Vida útil del proyecto en años: permanente.

Objetivo del proyecto:  Impulsar el desarrollo 

económico de los municipios 

de la región 06 del Sur de Jalisco mediante

el aprovechamiento de las ventajas comparativas

en las actividades del turismo cultural.
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I. ESTUDIO DE MERCADO

1. CONCEPTUALIZACIÓN DE TURISMO

CULTURAL

Los turistas con interés especial en la cultura,

corresponde al segmento de ñturismo culturalò, 

es decir, su tamaño y valor son directamente imputables 

a los valores culturales del país que motivan

a los turistas a realizar un viaje.

Los turistas con internes ocasional en la cultura pertenecen

a otros segmentos turísticos (CESTUR).



29/02/2008 JOSÉ GPE. VARGAS 

HERNÁNDEZ, M.B.A.;Ph.D.

8

Un programa de fomento específico para el turismo 

relacionado con la cultura debe reconocer los valores 

o aportaciones que puede tener el turismo para la 

cultura y viceversa, para capitalizar los efectos 

positivos y generar sinergias para el desarrollo 

de ambos sectores. 

Se asocia el t®rmino ñatractivo tur²stico-culturalò 

con el patrimonio cultural tangible e intangible.
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2. DETERMINACIÓN DE LA DEMANDA

En México, las cifras del turismo cultural no

se han determinado con precisión. 

Tan sólo el Instituto Nacional de 

Antropología e Historia (INAH) 

estima haber captado en los espacios bajo su 

custodia 16.4 millones de visitantes en 2002. 

Los visitantes nacionales representaron alrededor 

de las cuatro quintas partes con un total de 13.2 millones y 

los internacionales una quinta parte con 3.2 millones. 

No obstante, entre los visitantes nacionales no se 

diferencia entre turistas y residentes de las ciudades 

en que se ubican los sitios.
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La culturaocupael sextolugarencuantoa la motivación

principalparael turismodomésticoy el cuarto

parael turismointernacional.

Seestimaqueel turismomotivado

especialmentepor la culturaenMéxico

representael 5.5% delosviajerosnacionales

y el 3% delos internacionales.

Casi70millonesdeturistasrealizanactividades

relacionadasconla culturaenMéxico.

El gastoporviajedela demandaturística

relacionadaconla culturaesmayoral promedio

nacional,porel aumentodesuconsumodiario

enfuncióndelasactividadesquerealizanalrededor

delpatrimonioculturaly porsuestadía

queesmayora la deotrossegmentos.
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3. PERFIL DE LOS TURISTAS 

CON MOTIVOS CULTURALES

Los turistas motivados especialmente por la cultura, 

tienden a viajar más largas distancias que la mayoría de los turistas. 

Para llevar a cabo una incursión cultural se necesita una 

inversión personal del turista, quien manifiesta mayor 

interés por conocer e involucrarse en la vida del lugar visitado, 

lo cual exige más tiempo que un viaje panorámico, 

entre más ajena es la cultura visitada, más curiosidad provoca en los 

turistas.
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Principalesactividades, lasrelacionadas

conel patrimoniotangible

sonmuypopularesentrelos turistasmotivados

especialmentepor la cultura,representanel 48%

del totaldeactividadespracticadasporel turismo

nacionaly el 63% delos internacionales.

Los elementos intangibles son, por su propia

naturaleza,

másdifícilesdeidentificaraunquesuinfluencia

semanifiesteenunsentidogeneraldeimpregnación

del turistaenla culturavisitada.
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Enel casodelasactividadesrealizadasapartir del

patrimonio tangible e intangible, las zonas

arqueológicas(27%) son las favoritas de los turistas

internacionales motivados especialmente por la

cultura.

Encuantoal patrimoniointangible,

prefierenver lastradicionesy costumbres

delascomunidades(9%).
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Por su parte, los mexicanosprefierenasistir a actividades

relacionadascon el patrimonio intangible (52%) entre las

que sobresale la degustaciónde gastronomíaregional

(13%).

La actividadvinculadaal patrimoniotangiblequeprefieren

los turistas mexicanoses la observaciónde monumentos

arquitectónicos(18%). Estotienerelaciónconel interés,

másdeapreciaciónestéticaquedidácticodela mayorparte

delosviajerosculturales.

http://images.google.com.mx/imgres?imgurl=http://www.visitmexico.com/work/sites/Visitmexico/resources/LocalContent/6555/1/image002.jpg&imgrefurl=http://www.visitmexico.com/wb/Visitmexico/Visi_tapalpa&h=207&w=216&sz=11&hl=es&start=21&sig2=9NkPadXH8wIIdRtmepEkOQ&tbnid=UsCkAExSNmSP9M:&tbnh=103&tbnw=107&ei=40wuRpHkDISmhQTq__T1CQ&prev=/images%3Fq%3Dmapa%2Bregi%25C3%25B3n%2B06%2Bsur%2Bde%2Bjalisco%26start%3D20%26ndsp%3D20%26svnum%3D10%26hl%3Des%26sa%3DN
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4. MOTIVACIONES Y SATISFACCIÓN 

DE TURISTAS CULTURALES

Tanto en los turistas nacionales como internacionales, 

los atributos relativos a la arquitectura y 

la cultura viva son motivadores fundamentales. 

El lugar que ocupan estos factores entre nacionales

y extranjeros es inverso, siendo los temas 

relacionados con la cultura viva los de mayor peso 

para el turista internacional y los relacionados 

con el patrimonio tangible los más importantes 

para el turista nacional. El turista interesado en la cultura, 

busca también precio, clima, paisaje y actividades 

que puedan satisfacer a los integrantes del grupo con el que viaja.
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El turistaculturalmexicanoessensibleal

costo-beneficiodelosdestinos,

valoralosdestinosentornoa la variedady

calidaddeactividadesqueofrecen; estádispuesto

agastarenexperienciasperonoenserviciosque

noofrezcandiferenciasclarasrespectoa otrosque

tienen un estilo interesante. Los factores de costo

económico,

emocionaly físicosondeterminantes.

La relaciónentreéstosy suscorrespondientes

beneficiosdebeserproporcional.
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Un destinoturísticoy culturalquecomunique

quecuentaconofertaculturalconfortabley

conalternativasadicionalesparael descansoy

el entretenimiento,tienemásposibilidadesde

atraeral turistaespecializadou ocasionalqueotros

destinos.

Los turistasculturalesconsideran,

engeneral,queescaseanlasofertasculturales

amenasy atractivasparaniñosy adolescentesy

quefalta la enseñanzaparaapreciarla cultura.
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5. MERCADO POTENCIAL

Las encuestas realizadas para estimar y caracterizar los 

volúmenes actuales de la demanda de turismo

cultural en el mercado doméstico señalan que 

sólo el 5.5% de los turistas nacionales se consideran 

motivados especialmente por la cultura y 35.7% con

interés ocasional. a nivel mundial el 37% de los

turistas realizan alguna actividad cultural durante su 

viaje y que la tasa de crecimiento anual será del 15% a 

partir del año 2000. (Bywater, M., 1993)  
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Méxicoparticipaactualmenteconel 1.8% -554,233turistas-,

delmercadoquerepresentanlospaísesemisores;

EUA, Canadá,Alemania,Francia,Españae Inglaterra,

lo quesignificaqueexisteun enormepotencialde

penetración,siemprey cuandosedesarrolley comercialice

adecuadamentela oferta. Méxicoparticipayaconel 8.4%

delmercadoqueasciendea 7.2 millonesdeturistas.

los turistasconun interésocasionalenla cultura,

éstosrepresentanun totalde84.9 millonesdeturistas

queviajanal exterior: el 35% del total. Méxicoparticipa

yaconel 8.4% delmercadoqueasciendea7.2 millonesdeturistas.



29/02/2008 JOSÉ GPE. VARGAS 

HERNÁNDEZ, M.B.A.;Ph.D.

20

6. CARACTERÍSTICAS DE LA OFERTA DE 

DESTINOS TURÍSTICO ïCULTURALES

La dimensión y la competitividad de la oferta 

turístico-cultural no pueden evaluarse a partir de estos 

recursos en forma aislada, sino con relación a las 

localidades geográficas en que se ubican, y en las que 

convergen los distintos elementos que hacen factible 

su visita.
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Los criterios usados para la selección de las 

localidades del destino turístico son:

a) La función que juegan en el sistema turístico;

b) Las principales características del patrimonio 

cultural con que cuentan;

c) Las condiciones de infraestructura y servicios 

para su aprovechamiento turístico; y

d) Características de la población local.


